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Wir sind eine internationale Netzwerkagentur,
die weltweit in konstantem Austausch uUber
Strategien, Trends, Kultur, Kampagnen und
Tools steht.

Wir sind eine der Top 10 Agenturen
Osterreichs mit starker Verankerung im
oOsterreichischen Markt und entwickeln von
Wien aus Kampagnen fur 25 Markte in CEE.



Unser Team / Auswahl fur Sie

TBWA

Mag. Irene Sagmeister
Geschaftsfuhrerin TBWA\ seit 2013

Erfahrung mit 6ffentlichen Auftraggebern: Verbund, AK, BMF, ORF, Wiener Linien,

Asfinag, Flughafen Wien, BMVIT
Erfahrung mit Non-Profit Projekten: Global 2000, Greenpeace, Amnesty Int.
Innovation die mich begeistert: Elektrisch fahren

Mag. Bernhard Grafl
Creative Director TBWA\ seit 2007

Erfahrung mit offentlichen Auftraggebern: Verbund, AK, ASFINAG, Flughafen
Wien, BMVIT, Osterreichische Natioalbank, Osterreich Werbung

Erfahrung mit Non-Profit Projekten: Greenpeace, Global 2000, Rotes Kreuz
Innovation ist fur mich: Runtastic Mountainbike

Lukas Quittan, MSc.
Planning TBWA\ seit 2015

Erfahrung mit 6ffentlichen Auftraggebern: Verbund, SPO Wien

Erfahrung mit Non-Profit Projekten: Global 2000, Rucksackspende
Innovation ist fiir mich: Durch einen Mausklick mit der Welt verbunden sein

Mag. Gerda Reichl-Schebesta
Executive Creative Director TBWA\ seit 2007

Erfahrung mit offentlichen Auftraggebern: o
Verbund, AK, BMF, ASFINAG, Flughafen Wien, BMVIT, VCO, Osterreich Werbung

Erfahrung mit Non-Profit Projekten:
Global 2000, Greenpeace

Innovation die mich begeistert: Neue ldeen, die meinen Alltag erleichtern (zB in
Verbindung bleiben durch mobile Apps) und medizinische Innovationen

Romy Puhringer
Account Manager TBWA\ seit 2015

Erfahrung mit offentlichen Auftraggebern: Verbund, ASFINAG, Salzburger Land,
Osterreichische Bundesforste, Solden Tourismus

Erfahrung mit Non-Profit Projekten: Greenpeace
Innovation ist fir mich: Mut zu Unbekanntem

Wir sind eine Full-Service Agentur mit 30 fix
angestellten Mitarbeitern in den Bereichen
Kundenberatung, Kreation, Reinzeichnung,
Produktion, Digital und Back Office.

DarlUberhinaus verfigen wir Uber ein dichtes
Netzwerk an Experten flr Social Media,
Influencer Marketing, Public und Blogger
Relations, ect., die wir projektweise
hinzuziehen.



Unsere Denkweise

Unsere Arbeitsweise und Innovations-
leidenschatft driickt sich in einem Wort aus:
Disruption®.

Heute die Norm, hat TBWA\ bereits in den 90er
Jahren Disruption® als Methode entwickel,
gezielt Innovationen auf allen Ebenen einer
Marke zu setzen.

Disruption® bricht produktiv mit Konventionen
und eroffnet neue Losungen, Chancen und
Markte.




Unsere Erfahrung

Offentlich-rechtliche . Osterreichs Image
g Deutsche Industrie 5
Auftraggeber nach Auf3en

Verbund @ N
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Bundesministerium E
fur Verkehy,

Aus der Zusammenarbeit mit unseren Kunden
. 5 5 gewinnen wir tiefe Einblicke in die
unterschiedlichsten Branchen, ihre Arbeits- und
5 5 Funktionsweisen. Fur die gestellte Challenge
O AISIFIiINAIG besonders relevant ist unsere umfangreiche
i f Erfahrung mit dem 6ffentlichen Sektor, mit
groBBen Marken der produzierenden Industrie -
Im Automotivsektor und der chemischen
Industrie-, unsere Kenntnis der Mentalitat
deutscher Konzerne und die Expertise in der
Vermittlung eines positiven Images Osterreichs
Im Ausland.
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Ausgewahlte Cases
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OSTERREICH NEU ENTDECKEN. | \
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Die Attraktivitat Osterreichs im Ausland zu
starken, war das zentrale Anliegen unserer
A | f 4 | Arbeit fiir die Osterreich Werbung. Dafiir
.. %) * F f — - | | “, entwickelten wir innovative Werbeformen wie
_ CEmcTEemEE ] g x* W " ——— : . L den ,Schneeflockengenerator®, der Menschen
e =S | ' M}  aus der ganzen Welt ein Involvement mit
Osterreichs Winterschdnheit erméglichte.
Ein UberlebensgroBer Postkartenstander und
ein ,Ziehharmonikabus" inszenierten die
vielféltigen Schénheiten Osterreichs in
aufsehenerregender Form.
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Egon Schiele, Self-Portrait with Physalis (detail ) 1912, Lecpold Museum, Vienna
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FUr den Flughafen Wien widmeten wir uns der
Aufgabe, die touristische mit der wirtschaftlichen
Relevanz Osterreichs in Beziehung zu setzen
und einen Bruckenschlag vom
,<oachertortenimage” zum Wirtschaftsstandort zu

d THIS MAN IS THE REASON
FOR MILLIONS OF WOMEN

TO VISIT VIENNA.

Vienna is one of the most popiular tourist destinations

™ Vienna s oné af the most popular tourist destinations

4 with more than 12 milllon overnight stays In the last year
The growth potential In the coming years is the parfect
opportunity for your alrfine. For further information, simply
scan our QR Code or visit www.visnnasirport.com/klimt

with more than 12 million ovetnight stays in the last year, =4

The growth potential in the coming years is the perfect A\ Vienna hI

opportunity for your airline. For further information, simply Intemational SC agen .
Airport

scan our QR Code or visit www.viennaairport.com/schiele

TBWA



TBWA

Unser Kunde BMW, den wir im Raum Central-
and Southeastern Europe betreuen, legt Wert
auf ein weltweit einheitliches Erscheinungsbild,
ist allerdings in der inhaltlichen Botschatt frei,
sich lokalen Gegebenheiten anzupassen. Diese
Aufgabe erfullen wir fur 8 Markte in der
stdosteuropaischen Region, sowohl in der
strategischen Beratung als auch in der
kreativen Umsetzung.




Verbund

o Je 4 Monate
Im Auftrag einer smarten :

Energiezukunft.
Danke, Wasserkraft!

Machen Sie Ihrer Region die
Energiewende kinderleicht.
Danke, Wasserkraft!

Doam.
ey

_Q Investieren Sie mit |
<  unsindie Zukunft.
Danke, Wasserkraft!

o]

Unser Kunde Verbund zeigt uns Tag fur Tag,
wie vehement der Wandel in der
Energiewirtschaft vorangetrieben wird, wie viel

in Forsch d Entwickl
Die iInnovativen Energielésungen van VERBUND halfen sparen und sing koméortabel g g
don Haushalt mit VERBUND-Eco-Home anerglecparend, sicher und einfach ssewem, selbat N T N N M
SONNeNsIrom 62600 UNG spechern, Ok it dam VERBUND-Ladesystem SMATRCS Verbund zukunftsweisender Losunaen investiert wird
edakarisch Lmsrwegs sein. Oder sinfach 2u sauberem STrom und Kimaneutralem Gas wedhisein ~ ", "
. A = Wirtschafton bedeutet fur uns Worte schaffon. Im Fokus unseres unternehmerischen
Fur ity 2ubause 0enauso wie 1 e Firma. Meby sufl www.verbund, atienesgieruksindt Am Svom der 2
Handeina stehen dabet okonomische und okologsche Lestungen aut hochatem Niveau - . (11
Strom aus Wasserkraft ist die Basis fur unseren nachhaltigen Erfolg. Mier sind wir die aS rOJe 9 nerg Iewen e ZW_
Nr. 1 in Osterreich und Bayern sowie unter den Fuhrenden in Europa. Wir erwentern Immer mehr Monschen wollen gunstigen, sauber
oIgat ) NG O £n O 2 unsares Wertachoplfungskette um energenahe Anwendungen und Dienstiestungen 2ue v b d vorsorgen wir Sie mit Strom aus 100 % Wasserkr E - k ﬂ“ . t L
e T Ay G : effizientan Energlenutzung fur verantwortungsvolle Menschen Erfahren Sie mehs er un in Deutschland und Osterreich. Fragen Sie unserd 1) nerglezu u n IS u nser gel I Ielnsal I IeS
" R S e dazu aul www.verbund.com Am S gt Dl maiigeschneiderten Losung. Mehr unter 089 89(
Bt Ll e e [ s e ad g der dea AD Hite des Laghiren Dt adativerieswnes : o et u u u u
srtiprecherd Jem tmsbchichen & chnenn Jabvswvertosch geral saabrechrurg Ser Drergeprea wat! Orencprew Netzhoamen, Soeuern und Abgaben
e e e e e T e Kommunikationsthema, an dem wir uns mit

B2C Kommunikation Osterreich B2B Kommunikation Osterreich B2B Kommunikation groBBer Begeisterung abarbeiten. Neben dem
Deutschland privaten Publikum, vermitteln wir die
Innovationen des Verbund auch an B2B
Zielgruppen in Osterreich und Deutschland.
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Bundesministerium
fiir Verkehy,
Innovation und Technologie

Folge deinet
Herzen..

N ‘ 2

[ntdecke doine Talente und bewirb dich jetrt:

> Forschurngspraktka @ ganz Osterreich

» Praktikumsdaver: 4 Wochen im Sommer

» 700 Ewro Brutiomonatygebalt, hochwertiges Cosching
» fir Schiierianen und Schiler ob 15 Jabren

Registriere dich jetat suf ERRRSRL Ac.Com

mmmmmmmmm

Bereich Naturwissenschaft und Techaik!

bm

Printsujet

TBWA

Lange Nacht der Forschung:
Spielerisches Involvement des jungen Publikums mit Forschung

;';:"
% FFG

Schwerpuniia
Lebenswissenschaften
Informationstechinologe
Material une Proguktion
Energw und Urmwelt
Mobilitat

Weltraum

Sicherheit

Karriare in oer Forschung
Dienstieistungsinncvationen
Gesellscha®

internationaies

' RDERPILOT

Ao v Agn Taerte Forshungas e Hochach e S e AT A

Herzen.

Erlebe Naturwissenschaft und
Technik in deinem Wunschpraktikum

Praktikaborse
ab Frahjahr 2017

Durch unser Engagement fir das BMVIT
erleben wir hautnah, wie sehr die 6ffentliche
Hand daran interessiert ist, den Stellenwert von
Forschung auch innerhalb der Bevolkerung
Osterreichs voranzutreiben und welche Mittel

8chﬂlerfdurch ein und Energien dafur aufgewendet werden. Wir
Forechungspraktika | freuen uns, Teil dieses Projekts zu sein.

aufmerksam machen
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GLATZE GLATZE
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Unter dem Motto TBWA For Good entwickelten wir
eine Spendenkampagne fur die Tschernobyl Hilfe.
Um Herzen und Geldbdrsen zu 6ffnen, braucht es

) disruptive Ideen, Betroffenheit ist oft zu wenig.

: Daher haben wir ein Zeichen gewahlt, das Familien
in Tschernobyl aus Solidaritat mit inren

g

Jahre
Tschermobyl
Jede Glatze beisg! jetzt 100 Eure 1ir den Speadentopl: Setren Sie ein Zeichen Nir krebskr sake GLOBAL 2000

Techetnodyl-Kinder. Glstre stharen end postes fglatzeoderspende odet slbst spanden: -
#lobal2000.at/glatzeoder speade, gratis Anruf oder SMS mit CLOBAL an 0B00/100 220 70

3@ Jahre

Tschernobhyl

Aus Solidaritat mit krebskranken Tschernobyl-Kindern. Setzen auch Sie ein Zeichen — wlialil o 2l
jede Spende fiir eine Chemotherapie kann Leben retten: glohal2000.at/glatzeoderspende

Gratis Anruf oder SMS mit GLOBAL an 0800/100 220 70

3®{2tiiirr:|hyl . . .
reerrereeeen  Krebskranken Kinder setzen: Sie lassen sich
e freiwillig eine Glatze scheren, um die Verbundenheit
mit den Kindern in der Chemotherapie zu zeigen.

Das Bild war stark und hat ebenso funktioniert:

15.000 Personen informierten sich Uber die Website
und Uber 200 lieBen sich eine Glatze scheren, und
teilten das Uber soziale Kanale.

TBWA
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WILFRIED
GEGEN
GOLIATH

WOLFI
GEGEN
GOLIATH.

Machtige Konzerme zerstdren fr schnelle Prefics g=  mwalt. Dadurch verlieren
viele Menschen und Tiere ihre Lebensgrundian= L un¥ - an alle, die sich fir einen
friedlichen grinen Planeten encelzen greenpeace at/pktivwerden

s -
e ’ -~

207 greenp@cem tIVWe .

f

TBWA

Greenpeace wollte seinen Dauer-Spendern
,2PDanke“ sagen, denn sie stellen die finanzielle
Basis aller Aktivitaten der NGOs sicher. Die
Kampagne rtckt deshalb die Menschen in den
Vordergrund, die mit ihrem Engagement die Arbeit
der Umweltorganisation erst moglich machen —
und bedankt sich bei den vielen ,kleinen®
Spenderinnen und Spendern, die mithelfen, den
Kampf gegen Goliath-Gegner wie Olkonzerne,
Chemiemultis oder sogar Regierungen zu
gewinnen. Der Twist, in einer Greenpeace-
Kampagne einmal keine Umwelt-Probleme zu
zeigen, sorgte fur groBBe Aufmerksamkeit.
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TBWA

Kontakt:
Lukas Quittan, MSc.
Planning

lukas.quittan@tbwa.at
+43 1 316 00 134

Alle in dieser Prasentation enthaltenen Gedanken, Ideen und Empfehlungen sind geistiges Eigentum von TBWA\Wien und verbleiben in deren
Eigentum. Eine Verwendung, auch nur auszugsweise, ist unzulassig bzw. bedarf einer gesonderten vertraglichen Vereinbarung.
Disruption ist eine Trademark der TBWA\.
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