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THEORIE HERANGEHENSWEISE

_ KLASSISCHES LEITSYSTEM
  Funktionaler/rationaler Aspekt
  Strukturieren, leiten und lenken, bezeichnen

_ INSZENIERUNG DER MARKE
  Emotionales Erlebnis
  Informieren und Inhalte vermitteln
  Progressive und innovative Markenkommunikation
  Interaktion, User Experience 
  Landmark, Installation, Inszenierung
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KONZEPTIONSPHASE

Repräsentative 
Nutzungsszenarien
definieren

Informations-
hierarchie

Schnittstellen-
definition

User Experience Interface Gestaltung

Typographie

Leitelemente und 
Informations-
elemente

Funktionsdefinition

Farbleitsystem Icons & 
Formensprache

barrierefreie 
Gestaltung

Funktionalität &
Technologie

Wartung

Formensprache der Leitelemente
(Stelen, Tafeln, bombiert, eckig, 
rund, etc.)

Material- & Farbwelt

intern:
- Raumbuchung
- Wege zw. Büros

extern:
- Empfang
- Leitung zu Büros
- Verabschiedung

Produktdesign
Konzept

Digitales 
Informations- 
konzept

Grafikdesign 
Konzept

Konzeption

UMSETZUNGSPHASE

Grafikdesign

Produktdesign

Digitiale 
Information

Entwurf

Entwurf

Systematisierung Reinzeichnung
Produktion, Druck 
und Kaschierung 
etc.

Bau und Montage

Installation
Mitarbeiter-schu-
lung

Führungen

Wartung

Betrieb

Laufender 
Betrieb

Testlauf

Systematisierung

Hardware Definition

Testlauf

Beschaffung und 
Verknüpfung

Mediale Adaption

Modellbau

Software 
Programmierung

Technische Planung und 
Werkstattzeichnugen

Prototypenbau

Ausarbeitung Implementierung

VORBEREITUNGS- UND ANALYSEPHASE

Formen
Projektteam AN

- Projektleitung
- Konzeption &
 Szenographie
- Grafik
- Digitale Medien
- Produktdesign

Formen
Projektteam AG

- Steuerungsgruppe

Problem- und An-
forderungsanalyse:

- Workshops
- Abstimmungstermine

Nutzergruppen / Zielgruppen 
identifizieren

Präsentation 
Analysephase

Zielformulierung

intern:
- Mitarbeiter
- Mieter

Schnittstellenanalyse

Identitätsstiftung

Barrierefreiheit:
- verschiedene Zugänge (Lift, Treppen)
- taktile Hilfsmittel
- audiogestützte Orientierungshilfen

extern:
- Kunden
- Besucher
- Lieferanten

Bestandsanalyse:

- Analyse bestehender Weg-   
  führung
- Sichtung der Raum- und 
  Gebäudepläne
- Markenberührungspunkte

Externe Expertensicht

Interne Nutzersicht

RechercheKick-Off Bedarfserhebung Ergebnisinterpretation

Ergebnisanalyse

rationale Aspekte

emotionale Aspekte

Der Weg ist das Ziel? Orientierung & Raumbuchung im Bundesministerium für Verkehr, Innovation und Technologie Der Weg ist das Ziel? Orientierung & Raumbuchung im Bundesministeri um für Verkehr, Innovation und Technologie Der Weg ist das Ziel? Orientierung & Raumbuchung im Bundesministerium für Verkehr, Innovation und Technologie
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Eingang 2
mit Leitsystemobjekt

Toiletten

Erste Hilfe

Buchungssystemzugang über 
Mitarbeiter Computer

Buchungssystemzugang über 
mobile Lösung

BuchungInfo

Info

Inhouse Knotenpunkt
mit Leitsystemobjekt

- Landmark
- emotionale Aufladung
- Orientierungsinfos
- Buchungssystemzugang

Ziel: 
bsp. Besprechungsraum

- Buchungssystemzugang 
  am Raum

Betreuter Infopoint (Portier/Empfang)

- Gebäude- und Buchungsüberblick
- emotional aufgeladener Knotenpunkt

Eingang 1
mit Leitsystemobjekt

- Landmark
- erster Überblick, keine Details
- Funktionsweise des Leitsystems  
  kennenlernen

Eingang 3
mit Leitsystemobjekt

Buchung

Info

Info

leiten buchen

Der Weg ist das Ziel? Orientierung & Raumbuchung im Bundesministerium für Verkehr, Innovation und Technologie
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PRAXIS ADI DASSLER BRAND CENTER
NAVIGATIONSPRINZIP

VOM GROSSEN ZUM KLEINEN:
SCHRITTWEISE HERANFÜHRUNG

Systematik: Übersicht vs. Spezifisch.
Fokus auf jeweilige Informationsebene.

3. Zusammenspiel Bereichsbezeichnung mit 
zweiter Informationsebene

Fokus auf die jeweilige Informationsebene

Lesbarkeit der Bereiche aus großer Entfernung > 
Beim Näherkommen des Besuchers: Auflösung und Fokus auf die 
nächste Informationsebene M

Meeting Rooms

Locker Room
Rest Rooms
Copy Center
Sanitary Room

MCopy Center
Sanitary RoomM

Meeting Rooms

Locker Room
Rest Rooms
Copy Center
Sanitary Room

Meeting Rooms

Locker Room
Rest Rooms
Copy Center
Sanitary Room

Meeting Rooms

Locker Room
Rest Rooms
Copy Center
Sanitary Room

13

adidas –  
Adi Dassler Brand Center, 
Leitsystem (2/23)

Nofrontiere Design/ 
Project Syntropy

ADBC

InFORMAtIOnSeBenen

3. Zusammenspiel Bereichsbezeichnung mit 
zweiter Informationsebene

Fokus auf die jeweilige Informationsebene

Lesbarkeit der Bereiche aus großer Entfernung > 
Beim Näherkommen des Besuchers: Auflösung und Fokus auf die 
nächste Informationsebene M

Meeting Rooms

Locker Room
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Sanitary Room

MCopy Center
Sanitary RoomM

Meeting Rooms
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Meeting Rooms

Locker Room
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PRAXIS ADI DASSLER BRAND CENTER
LEITSYSTEM

adidas –  
Adi Dassler Brand Center, 
Leitsystem (6/23)

Nofrontiere Design/ 
Project Syntropy

ADBC
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Adi Dassler Brand Center, 
Leitsystem (8/23)

Nofrontiere Design/ 
Project Syntropy
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PRAXIS ADI DASSLER BRAND CENTER
LEITSYSTEM
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PRAXIS ADI DASSLER BRAND CENTER
120 M MIT 25 PROJEKTOREN BESPIELTE WAND
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PRAXIS ADI DASSLER BRAND CENTER
WANDBESPIELUNG



NOFRONTIERE LEIT- UND 
ORIENTIERUNGSSYSTEME

PRAXIS ADI DASSLER BRAND CENTER
WANDBESPIELUNG

Verschiedenen Stimmungen (die über den Tag unterstützend 
wirken, z.B. morgens beschwingt, tagsüber beruhigend)
Ambient-Layer und Informations-Layer (Brand Content

adidas –  
Adi Dassler Brand Center,
Bespielung (15/23)

Nofrontiere Design/ 
Project Syntropy

ADBC

adidas –  
Adi Dassler Brand Center,
Bespielung (15/23)

Nofrontiere Design/ 
Project Syntropy

ADBC
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PARADIES DER BLICKE
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PRAXIS PARADIES DER BLICKE
KALEIDOSKOP: 
MULTIMEDIALE INFORMATIONSVERMITTLUNG
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PRAXIS PARADIES DER BLICKE
EHEMALIGER BAHNHOF: SCHNEE-INSTALLATION
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NUR WER SEIN ZIEL KENNT, FINDET DEN WEG.

Nofrontiere Design GmbH
Alexander Szadeczky
ask@nofrontiere.com
www.nofrontiere.com


